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Wstep

|dentyfikacja wizualna to kompendium wiedzy na temat
stosowania najwazniejszych elementéw komunikacji miedzy
marka a odbiorca.

Brandbook zawiera opis kluczowych sktadnikéw identyfikacji
marki Echo Investment. Porzadkuje elementy wizualne

w celu prawidtowego konstruowania wizerunku. Okresla zasady
w zakresie wykorzystania ich w materiatach identyfikujacych
marke. Dziata na poziomie emocji, utrwalajgc sSwiadomos¢ ustug.

Stosowanie poszczegodlnych elementow systemu wizualnego
we wiasciwy sposob jest konieczne dla budowania zatozonego,
pozytywnego wizerunku marki.

|dentyfikacja wizualna adresowana jest do wszystkich

osob zaangazowanych w realizacje zadan wptywajacych

na postrzeganie marki, np. dziatdbw promocji, marketingu,

PR, a takze projektantow, agencji reklamowych, producentéw
i drukarni.

Legenda

Wskazowki i informacje techniczne oznaczane sg
w brandbooku kolorem pomaranczowym.
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Big idea

Wizualny swiat marki Echo Investment stanowi odpowiedz
na potrzebe stworzenia nowoczesnej identyfikacji przy
jednoczesnym zachowaniu ciggtosci dotychczasowej
opowiesci.

Charakterystyczny dla marki symbol rozchodzacych sie

fal zyskuje w nowym ujeciu funkcje subtelnego patternu.
W potaczeniu ze szlachetng typografia i oryginalna
kolorystyka tworzy elegancki system wizualny, ktéry dzieki
zastosowaniu modutowych rozwigzan gwarantuje spojnosé¢
I unikatowos¢ komunikacji waznych dla marki wartosci.
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Logo Logotyp to nazwa marki zapisana logotypu dominuje zapisane wersalikami
w dwéch wierszach geometrycznym, ECHO, ktérego dopetnieniem jest
Wersja pods’rawowa bezszeryfowym fontem. W konstrukcji subtelniejszy zapis stowa Investment.

ECHO

investment



Logo
Wersja z claimem

ECHO

investment

Logotyp w potaczeniu z claimem tworzy
rozszerzong wersje logo marki. Obie
wersje moga by¢ stosowane zamiennie.
Claim zapisany jest fontem Satoshi

i wystepuje poziomo po prawej stronie
logotypu, pozostajgc z nim w statej
relacji proporcjonalnej. Logotyp i claim

wystepuja zawsze w okreslonym uktadzie.

Relacje miedzy logotypem a claimem
wyznacza pionowa linia, ktérej odlegtosé
zawsze réwna jest wysokosci logotypu.
Niedozwolone jest ingerowanie w kon-
strukcje logo. W materiatach druko-
wanych nalezy wykorzystywac¢ zawsze
wektorowg wersje logo w celu otrzymania
najlepszego odwzorowania znaku.

creating
destinations



Logo Wokaét znaku wystepuje pole ochronne

— obszar, w obrebie ktdrego nie moze
Pole ochronne pojawi¢ sie zadna obca forma, zaréwno

graficzna, jak i tekstowa. Wyznacza ono

takze minimalng odlegtos¢ znaku od
krawedzi uzytego nosnika — jest
to wysokos¢ litery O.
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Logo w wariancie podstawowym

Logo .
wystepuje w charakterystycznym

WarianTy kolorys’ryczne dla marki graficie — na bezowym tle,

pods’rawowe lub bieli — na grafitowym #tle.

ECHO

ECHO

investment investment

Wariant podstawowy

Wariant podstawowy
Biel na graficie

Grafit na bezu



LOQO Na ttach w kolorach towarzyszacych funkcjonuje réwniez logotyp w ujeciu
(jasna szaros¢, ciemna szarosé) monochromatycznym — czarny na biatym
J

Warianfy kolorysfyczne logotyp wystepuje w kolorze bieli. tle oraz biaty na czarnym tle.
uzupetniajace

Jako uzupetniajaca wersja znaku

ECHO

investment

ECHO

investment

ECHO

investment

ECHO

investment

Wariant uzupetniajacy Wariant uzupetniajacy Wariant uzupetniajacy
Biel lub grafit na jasnej szarosci Biel na ciemnej szarosci Czern na bieli / biel na czerni



Logo

Warianty kolorystyczne
na grafice i zdjeciach

ECHO

investment

Wariant podstawowy
Grafit na jasnym tle

Dopuszczalne jest stosowanie logotypu
na grafikach i zdjeciach, ktére stanowig

forme tta i nie zaktécaja czytelnosci znaku.

Na jasnych ttach rekomendowane jest
uzycie logotypu w graficie, natomiast
na ciemnych — w bieli.

Wariant podstawowy
Biel na ciemnym tle

W sytuacjach wyjatkowych (np. zewne-
trznych projektach, w towarzystwie
logotypdw innych marek) mozliwe rowniez
jest zastosowanie logotypu w czerni

na jasnych ttach.

ECHO

investment

Wariant uzupetniajacy
Czern na jasnym tle



Logo
Umiejscowienie znaku

ECHO

investment

ECHO

investment

Potozenie podstawowe

Dla zachowania spéjnosci komunikacji
kluczowe jest odpowiednie umiejsco-
wienie logotypu w layoucie. Domyslne
jest potozenie logo w lewym gérnym
lub prawym dolnym rogu.

ECHO

investment

ECHO

investment

Potozenie alternatywne

Jesli w projekcie znajduje sie wiecej
niz jeden layout wymagajacy uzycia
logo, mozemy wykorzysta¢ dodatkowe
warianty potozenia.

ECHO

investment

Potozenie centralne

Mozliwe jest centralne potozenie logotypu
— szczegolnie w layoutach, gdzie stanowi
gtéowny lub wiodacy element.

Jesli potozenie podstawowe nie jest
mozliwe, umieszczamy logotyp w prawym
goérnym lub w lewym dolnym narozniku.

Jesli to mozliwe, logotyp powinien by¢
potozony w lewym goérnym lub prawym
dolnym narozniku.



Logo
Umiejscowienie znaku

ECHO ‘ creatfing

investment | destinations

ECHO ‘ creating

investment | destinations

Potozenie podstawowe

Jesli to mozliwe, logo powinno by¢
potozone w lewym gérnym lub prawym
dolnym narozniku.

ECHO ‘ creating

investment | destinations

ECHO ‘ creating

investment | destinations

Potozenie alternatywne

Jesli potozenie podstawowe nie jest
mozliwe, umiejscawiamy logo w prawym
goérnym lub w lewym dolnym narozniku.

ECHO creating

investment | destinations

Potozenie centralne

Mozliwe jest centralne umiejscowienie
logo — szczegodlnie w layoutach, gdzie
stanowi gtéwny lub wiodacy element.



Logo Przy zastosowaniu znaku na matej
powierzchni nalezy pamieta¢ o zacho-

Minimalny rozmiar znaku waniu jego minimalnej wielkosci,
co gwarantuje czytelnosc¢.

ECHO

investment

creafing
destinations

ECHO

investment

Digital

60 px szerokosci dla podstawowej wersji logo
lub 24 px wysokosci dla wersji z claimem

ECHO

investment

creating
destinations

ECHO

investment

Druk

20 mm szerokosci dla podstawowej wersji logo
lub 8 mm wysokosci dla wersji z claimem



od zasad zaprezentowanych w niniejszym
brandbooku. Ponizsze przyktady sg
niedozwolonymi sposobami uzycia znaku.

Logo Dla zachowania spoéjnosci, rozpozna-
walnosci i prawidtowego uzycia logo
— niedopuszczalne sa jakiekolwiek

Uzycia niedozwolone
manipulacje badz odstepstwa

ECHO b

investment | V981m9m

Ec o Evest eont

invéstment

Zmiana typografii Zmiana proporcji Zmiana wielkosci Zmiana pozycji

elementow

ECHO

inyestment

Zmiana interlinii

ECHO

investment

Zmiana koloréw

ECLI©

investment

Stosowanie outline'u

elementow

ECHO

investment

Stosowanie tta, ktore
zaktéca czytelnosé logo



Logo moze wchodzi¢ w relacje z innymi Logotyp inwestycji czy partnera pojawia

Logo
9 znakami, jakimi sg np. logotypy inwestyciji sie wowczas réwnolegle po prawej
taczenie z innymi realizowanych przez Echo Investment czy stronie, a relacja okreslona jest za pomoca
logotypy partnerow. pionowe;j linii.

logotypami

ECHO |RYTM

i n Ve S-t m e n't Apartamenty na Kabatach
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Kolory Podstawowe barwy pozwalajg na do barw w architekturze i przywodzacych
kreowanie rozpoznawalnego i spdjnego na mys| takie materiaty jak kamien, beton
Gama podsfawowa wizerunku marki. Podstawowymi kolorami  czy piasek.
identyfikacji sg grafit i bez — nawigzujace

HEX 3d4b57 HEX e6dfd9

RGB 6175 87 RGB 230 223 217
CMYK 77 62 49 33 CMYK1214 16 O
Pantone 7546 C Pantone Warm Gray 1C
Pantone 7546 U Pantone Warm Gray 1 U
RAL 260 30 10 RAL 060 80 05




Ko|ory Kolory towarzyszace uzupetniaja wizerunkowo layoutéw i konieczne jest
i wspotgrajg z podstawowa paletg barw. urozmaicenie zastosowanej palety barw.

Gama towa rzyszaca Stosowane sg w projektach, gdy kolory
bazowe zostaty uzyte do kluczowych

HEX 000000 RAL 9005 (classic)
RGBOOO

CMYK O O 0100

HEX FFFFFF HEX AEBEBF HEX 596670

RGB 255 255 255 RGB 174 190 191 RGB 89 102 112
CMYKOOOO CMYK 48 30 34 O CMYK 68 52 4517
RAL 9016(classic) Pantone 443 C Pantone 431 C

Pantone 443 U Pantone 431 U
RAL 7001 (classic) RAL 7031 (classic)



Kolory
Gama uzupetniajgca

Kolory uzupetniajgce nadaja identyfikaciji
energii i nowoczesnosci. W zestawieniu
z klasycznymi barwami ozywiajg komu-
nikaty wizualne i pozwalajg na akcento-

wanie waznych tresci.

Kolory
komunikatu HEX O0B596

RGB 0O 181 150
CMYK 86 8 60 0O
Pantone Green C

Pantone Green U

RAL 180 60 50

Kolory

akcji HEX D9DF20

RGB 217 223 32

CMYK 170100 O

Pantone 381 C
Pantone 381 U
RAL 110 80 70

HEX FF6E49

RGB 255 110 73
CMYKO7174 0
Pantone 1645 C

Pantone 1645 U
RAL 2005 (classic)

Gama uzupetniajgca stanowi jednak
subtelny akcent w catej identyfikaciji,
stad kolory uzupetniajgce nalezy
wprowadza¢ do projektéw oszczednie.
Nie jest rekomendowane taczenie kilku
koloréw uzupetniajacych w obrebie
jednego layoutu.

HEX O7A5B9
RGB 7 165 185
CMYK 7918 270
Pantone 7710 C
Pantone 7710 U
RAL 220 60 35



Kolory jl'oyvarzys;zace kolory iszaros’ci. - jgsnej wizual!zowani.u danych na wykresach
i ciemnej — wystepuja w rozjasnionych, czy w ilustracjach.

Stopniowanie barw okreslonych procentowo odcieniach
(tinty) i mozna wykorzystaé je np. przy

100%

75%

50%

30%



Ko|ory Kolory uzupetniajgce wystepujg w rozja- je np. przy wizualizowaniu danych
$nionych, okreslonych procentowo na wykresach czy w ilustracjach.
Sfopniowanie barw odcieniach (tinty) i mozna wykorzystaé

100%

75%

50%

30%



Kolory
Kolor w tekscie

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia
pellentesque.

Wariant podstawowy
Grafit na bezu

Zarowno kolorystyka, jak i typografia sa
jednymi z kluczowych elementow systemu
identyfikacji. Dlatego tak wazne jest
odpowiednie uzycie koloru w tekstach.

W layoutach reprezentacyjnych dla

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia
pellentesque.

Wariant podstawowy
Biel na graficie

marki stosujemy przede wszystkim palete
podstawowg uzupetniong o biel, ktéra jest
powszechnie uznanym kolorem tta dla
tekstu, szczegdlnie w wielostronicowych
publikacjach.

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia
pellentesque.

Wariant podstawowy
Grafit na bieli



Kolory
Kolor w tekscie

Lorem ipsum
dolor sit

amet nuncia

pellentesque.

Wariant dodatkowy
Biel na czerni

Lorem ipsum
dolor sit

amet nuncia
pellentesque.

Wariant dodatkowy

Biel na kolorze komunikatu

W zaleznosci od sytuacji oraz specyfiki
projektu mozna stosowac¢ tez warianty
dodatkowe. Uzycie koloru powinno by¢
jednak ograniczone — stosujemy go
miejscowo, jako sposdéb wyrdznienia

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia

pellentesque.

Wariant dodatkowy
Czern na bieli

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia

pellentesque.

Wariant dodatkowy
Kolor komunikatu na bieli

istotnych tresci i elementéw layoutu.
Mozemy stosowa¢ kolory komunikatu
w nagtéwkach i wyimkach. Nigdy nie
taczymy kilku koloréw uzupetniajgcych

w jednym layoucie.

Lorem ipsum
dolor sit

Lorem ipsum
dolor sit

amet nuncia
pellentesque.

amet nuncia
pellentesque.

Wariant dodatkowy
Kolor komunikatu rozjasniony
(tinty) na graficie

Wariant dodatkowy
Biel na kolorze towarzyszacym

Lorem
dolor sit

amet nuncia

Wariant dodatkowy
Podswietlenie wyrazu
w kolorze komunikatu

Wariant dodatkowy
Kolor komunikatu na graficie



Kolory W sytuacjach specjalnych okreslonych nie zestawia¢ koloréw komunikatu i akcji
na stronie 21 mozna zastosowaé dla tekstu  oraz by stosowac¢ wytacznie jeden kolor

Kolor w tekscie kolor akcji. Nalezy jednak pamietac, aby akcji dla danego projektu graficznego.

Lorem ipsum
dolor sit
amet nuncia
pellentesque.

Wariant specjalny
Kolor akcji na graficie

Wariant specjalny
Kolor akcji na bieli



Kolory

Akcenty kolorystyczne
w layoutach

W layoutach kolor uzupetniajacy stuzy
ozywieniu i moze pojawic¢ sie w formie
ramki lub wyréznionych stéw. Tego typu
akcenty sprawdzg sie szczegdlnie

w layoutach OOH czy w projektach

do social medidéw.

Lorem ipsum
dolor sit

W modutach z kolorowa ramka

nie wprowadzamy kolorowych stéw.

W obrebie jednego projektu stosujemy
wytacznie jeden kolor uzupetniajacy,
zaréwno dla ramek, jak i barwnych
wyrazow.

amet nuncia
pellentesque.

Lorem dolor
sit amet nuncia

ECHO

investment




Kolory akcji stosujemy do wyrdznienia czynnosci na stronie www. Kolory akcji

Kolory . « Zynnos www. Kolory a
informac;ji o charakterze ostrzegawczym nigdy nie sg barwami dominujgcymi

Kolory akcji wW uzyciu jak np. tabliczki na budowach, a takze w materiatach marketingowych i wize-
w przypadku komunikatéw call to action runkowych. Na tle koloru akcji umie-
jak np. buttony zachecajagce do danej szczamy tekst w bieli badz graficie.

Lorem ipsum dolor

sit amet nuncia. Te ren
budowy

Nowicka

Noszenie kasku
00- obowigzkowe!
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Typog rafia Typografia jest waznym elementem po elegancki geometryczny font
tozsamosci marki. Odpowiednie i kon- — Satoshi, ktory pojawia sie rowniez

Informacje ogc')lne sekwentne uzycie typografii zapewni w uzupetniajagcym wariancie logotypu
spojnos¢ wszystkich materiatow. Siegamy z claimem.

Tworzymy miegjsca,
ktore dajg poczucie
niezaleznosci, wygody
| bezpieczenstwa.

Satoshi Medium



Typog rafia Do nagtéwkoéw stosujemy kroéj Satoshi Wszystkie kroje posiadajg swoje pochyte

Bold. Krojem wykorzystywanym odpowiedniki, ktore stosujemy wytacznie

Kroje pisma do podkreslenia istotnych, duzych haset, w lanym tekscie, zgodnie z zasadami
jest Satoshi Medium. W body siegamy jezykowymi, np. w cytatach czy tytutach
po Satoshi Medium lub Regular. publikaciji.

Satoshi Bold Bold
Medium Medium

Regular  Regular
Light Light



Typograﬁa Interlinie w nagtéwkach oraz w tekscie
okreslone sg za pomoca wartosci

Interlinie procentowych.

Interlini

50-65%

w nagtowkach

Interlini
w tekscie




Copy Wartos¢ wyjsciowa to wysokos¢ wiersza
fontu nagtowkowego w punktach (pft).
Relacje wielkosci Na jej podstawie okreslamy relacje
pomiedzy poszczegodlnymi stylami tekstu.
Lead zapisujemy fontem stanowigcym
od 2 do % fontu nagtéwkowego, zas body
— od % do .. Przy wyborze rozmiaréow

nalezy kierowac¢ sie harmonijnym
wygladem catego layoutu.

Minimalne odlegtosci pomiedzy partiami
tekstu to: X miedzy nagtowkiem a leadem,
2X miedzy leadem a body. Odstepy

moga by¢ wieksze — tak, aby tresci byty
réwnomiernie roztozone w projekcie.

Satoshi Bold, X pt N a I'olwek

X

Nagtowek

Safoshi Medium, %% X pt | ead to wstep do tekstu.

lhil ma voluptas endam,
offictem quuntem que

imporem ostrum qui.
2X

Satoshi Medium, %-% X pt Body to catos¢ tresci. Ihil ma

voluptas endam, offictem
quuntem que imporem ostrum
qui.Sunt fugitat estotasi veroreria
demoluptias exerepe rnatur sintiae
stius, idio. Ut id quist et quatem

ea voluptam facimin consequat
autatur am, niasimus.Ditionse
doluptio bla venitatur sinverspitam.

Body to catos¢ tresci.

Ihil ma voluptas endam,
offictem quuntem que
imporem ostrum qui.Sunt
fugitat estotasi veroreria
demoluptias exerepe
rnatur sintiae stius, idio.
Ut id quist et quatem

ea voluptam facimin
consequat autatur am,
niasimus.Ditionse doluptio
bla venitatur sinverspitam.
Int autaepelicid magnatur
apellam fuga. Ipitium volut
aliquam volupta tiundi
nessimi lluptae.



Typografia
Réwnanie i uktad tekstu

ECHO

investment

Your
destination

Ficia dessit quiatus, quat.

Icti utem. Em quam, omnisqu
idusciis nus, nosandici
audandam, odis voluptatur
rent parchil iusdae dolupta.

Réwnanie tekstu standardowego

Nagtowki i tekst rownamy do lewej i umieszczamy
przy lewej krawedzi apli, jesli to mozliwe przy jednym
z naroznikow.

O Mo
OW ko

ECHO oW

Réwnanie tamanych haset

tamane hasta rownamy do lewej i umieszczamy przy jednym
z naroznikow tak, aby zajmowaty ponad 65% wysokosci apli,
na ktérej sie znajdujg (z pominieciem marginesow).



Copy Mozliwe jest stosowanie tamania zgodnie z prawidtowym jezykowym

pojedynczych, diugich wyrazéw dla podziatem na sylaby. Nie stosujemy

tamane hasta wprowadzenia dynamiki do layoutu. dywiz ani myslnikow. tamane hasto musi
Ze wzgledu na czytelnos¢ tamiemy zajmowac przynajmniej 65% wysokosci
wytacznie stowa w jezyku polskim, poswieconego mu modutu.

o Mia
STO

) twor
TOW czosé




Typografia
Linie pod nagtéwkami

ECHO

investment

2X

Satoshi Bold, X pt

Satoshi Medium, X pt

Pod krotkimi nagtéwkami w postaci stow

badz liczb mozemy stosowaé¢ krotkie

poziome linie. Pomagajg one zgrupowac

wizualnie nagtowek i fragment tekstu

pod nim, wprowadzajac oddech i nadajac

destination

Ficia dessit quiatus, quat.

Icti utem. Em quam, omnisqu
idusciis nus, nosandici
audandam, odis voluptatur rent
parchil iusdae dolupta.

Satoshi Medium, 2 X pt

ECHO

investment

2X

8.1

Ficia dessit quiatus, quat.

Icti utem. Em quam, omnisqu
idusciis nus, nosandici
audandam, odis voluptatur rent
parchil iusdae dolupta.

rytm. Grubos¢ poziomej linii odpowiada
grubosci gliféw wariantu Medium fontu
nagtowkowego (X pt). Dtugos¢ linii
odpowiada podwojonej wysokosci
wiersza fontu nagtowkowego (2X).



Pattern

ECHO

investment



Pattern
Konstrukcja i potozenie

Pattern powstat przez
wyciecie fragmentu
ilustracji pieciu okregoéw

Pattern to gotowa, niezmienna ilustracja,
powstata przez wyciecie fragmentu pieciu
odpowiednio utozonych wzgledem siebie
okregow, skalowana wg potrzeb. Pattern
kadrujemy tak, aby wysuwat sie z jednego
z naroznikéw apli, tworzac asymetryczna

kompozycje. Pierwszym wyborem
powinien by¢ zawsze prawy dolny
naroznik. Jesli tworzymy kilka kompo-
zycji lub logo jest ustawione w innym
narozniku, wybieramy alternatywna
pozycje dla patternu.




Pattern Kadrujemy pattern zawsze od strony
najwiekszego okregu. Poprawnie skadro-
Kadrowanie i skalowanie wany pattern zajmuje nie mniej niz 80%

krotszej krawedzi apli, ale nie wigcej
niz 90% dtuzszej. W obrebie kompozycji

......................................................................................................

K. Kadrujemy od strony tego naroznika

..........

AN

nie moga pozosta¢ przyciete drobne
fragmenty okregow. Kadrujemy tak, aby
widoczne okregi przebiegaty w znacznej
odlegtosci od krawedzi (przynajmniej
trzykrotnie wiekszej niz grubos¢ okregu).

Odlegtos¢ od krawedzi

wieksza niz trzykrotnos¢
grubosci okregu

>80% krotszej
krawedzi apli

I Zawsze widoczna jest czes¢
kazdego z pieciu okregow

I Pattern skadrowany tak,
aby do layoutu nie wchodzity
drobne fragmenty okregow

<90% dtuzszej krawedzi apli

Ten naroznik patternu doréwnany jest
do naroznika apli. Nigdy nie przycinamy
z tej strony.




Pattern Na ttach w podstawowych odcieniach odcieniach, co gwarantuje jego

grafitu i bezu pattern wystepowa¢ moze widocznosé, a jednoczesnie subtelnosé.
Wariacje kolorysfyczne w $cisle dopasowanych do nich
Wariant podstawowy Wariant podstawowy Wariant podstawowy
na grafitowej apli na bezowej apli na bezowej apli

biel 14% pokrycia (transparency) biel 30% pokrycia (transparency) grafit 14% pokrycia (transparency)



Pattern Na ttach w kolorach towarzyszacych odcieniach, co gwarantuje jego
— jasnej i ciemnej szaros$ci — pattern widocznosé, a jednoczesnie subtelnose.

Wariacje kolorystyczne wystepuje w $cisle okreslonych

Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy

na jasnoszarej apli na ciemnoszarej apli
biel 14% pokrycia (transparency) biel 14% pokrycia (transparency)




Pattern Pattern wchodzi z logo w $cisle okreslona najmniejszego okregu.

relacje — stanowigc wysrodkowany Logo wraz z patternem umieszczamy
Relacja Z |ogo wzgledem najmniejszego okregu element.  w lewym goérnym badz prawym dolnym
Logo zajmuje 45-75% szerokosci narozniku.

ECHO

investment

investment

Warianty podstawowe
Pattern okala logo w lewym gérnym badz prawym dolnym narozniku.



Pattern Jesli w projekcie znajduje sie wigcej niz
jeden layout wymagajacy uzycia logo lub

Relacja v |ogo logo z patternem, mozemy wykorzystaé
dodatkowe warianty rozmieszczenia.

ECHO

investment

investment

Warianty dodatkowe
Pattern okala logo w prawym gérnym badz lewym dolnym narozniku.



Pattern

Uzycia niedozwolone

Zmiana grubosci linii

Pattern zajmuje wiecej niz 90%
dtuzszej krawedzi apli

Dla zachowania spdjnosci, rozpoznawal- zaprezentowanych w niniejszym

nosci i prawidtowego uzycia patternu brandbooku. Ponizsze przyktady
— niedopuszczalne sa jakiekolwiek sg niedozwolonymi sposobami uzycia
manipulacje badz odstepstwa od zasad patternu.

Zmiana odstepow miedzy okregami Po skadrowaniu widoczne sg drobne
badz ich liczby fragmenty patternu.

Pattern zajmuje mniej niz 80% Kadrowanie ucina naroznik od strony
krotszej krawedzi apli najmniejszego okregu.



Pattern

Uzycia niedozwolone

Uzycie patternu w formie potokregéw
znanej z poprzedniego brandbooka

Dla zachowania spdjnosci, rozpoznawal-
nosci i prawidtowego uzycia patternu

— niedopuszczalne sa jakiekolwiek
manipulacje badz odstepstwa od zasad

zaprezentowanych w niniejszym
brandbooku. Ponizsze przyktady
sg niedozwolonymi sposobami
uzycia patternu.

Ingerencja w rysunek patternu, np.
przerywane linie, fale, efekt otéwka itp.

ECHO

investment

Logo ustawione w innej pozycji
niz srodek okregow.

Zmiana koloru patternu i jego ustalone;j
przezroczystosci.

Stosowanie efektow,
np. cienia, rozmycia.



Ramki
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investment



Ramki
Informacje ogodlne

Ramka to jeden z kluczowych elementéw o prostych naroznikach. Wszystkie

modutowego systemu identyfikacji. krawedzie ramki sg rownej grubosci,
Powstaje przez natozenie apli a promienie zaokraglenia naroznikow
o zaokraglonych naroznikach na aple — takie same.

ECHO

investment



Ramki
Skalowanie — druk

R=3 mm

A7 — <A6

grubos¢ ramki - 3 mm

R=5 mm

A3 — <A2

grubosé ramki - 5 mm

Najmniejszy format w druku, w jakim
wystepuje ramka, to A7. W formatach
o proporcjach innych niz A (np. B, DL)

R=3,5 mm

A6 — <A4

grubos¢ ramki - 3,5 mm

R=6 mm

A2 — <Al

grubos¢ ramki - 6 mm

bierzemy pod uwage dtugos¢ dtuzszego
boku apli i dopasowujemy do najblizszego
odpowiednika z ponizszego schematu.

R=4 mm

A4 — <A3

grubos¢ ramki - 4 mm

R=8 mm

Ali wiecej

grubos¢ ramki - 8 mm



Ramki Formaty digitalowe okreslamy na od 300 px do 1280 px stosujemy ramki

podstawie ich szerokosci. Najmniejszy o grubosci 8 px. Dla rozdzielczosci
Skalowanie — digi1'3| format digitalowy, w jakim wystepuje wyzszych niz 1280 px grubosé ramki
ramka, to 300 px. Dla rozdzielczosci wynosi 12 px.
R=8 px R=12 px
300 px — 1280 px >1280 px

grubos¢ ramki - 8 px grubos¢ ramki - 12 px



Ramki Podstawowe kolory, w jakich wystepuja towarzyszacych — jasnej i ciemnej

ramki, to charakterystyczne dla marki szarosci. Wybor koloru ramki powinien
Wa rianfy kolorysfyczne grafit i bez. Mozliwe jest réwniez by¢ podyktowany kolorystyka elementéw

zastosowanie w kolorach ramki barw otoczenia oraz zawartos$ci ramki.
Wariant podstawowy Wariant dodatkowy

Wariant podstawowy Wariant dodatkowy



Ramki Mozliwe jest zastosowanie ramki w projektach wielkoformatowych

w kolorach uzpetniajacych. Akcent (billboardy, citylighty), jak i projektach
Warianfy kolorys’ryczne ten rekomendowany jest w przypadku, do social mediéw. Zastosowanie kolorowej

gdy zalezy nam na ozywieniu layoutu ramki wyklucza wprowadzanie koloru

i znajduje swoje zastosowanie np. podkreslajacego wybrane stowa.

Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy



Ramki Ramki to element modutowego systemu
identyfikacji. Ramka okala zawsze
Zasady stosowania dominujacy badz wspoétdominujacy

element layoutu. Zawsze wypetnia catg
przestrzen przypisanej sobie strony

Destination

Is a place
where innovation

becomes human

badz modutu. Ramki wypetniajg moduty
zajmujace przynajmniej 50% layoutu.

W ramkach mozemy umiesci¢ zdjecie,
wizualizacje, ilustracje lub kompozycje
ztozong z tekstu oraz patternu i/lub logo.

Your
destination

Ec H o Ficia dessit quiatus, quat.

investment

100% layoutu — hasto, pattern i logo

ECHO

investment

50% layoutu — zdjecie



lkony
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investment



Ikony Ikony sg przydatne do wizualizowania rozwigzan w postaci zaokraglonych

poje¢ czy wartosci w oszczedny naroznikow wystepujacych w modutach.
Biblioteka ikon i czytelny w odbiorze sposdb. lkony Wraz z krojem pisma Satoshi buduja

zostaty opracowane w nawigzaniu oryginalna, funkcjonalna i spojna

do charakterystycznych dla identyfikacji tozsamos¢ marki.
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Ikony
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funkcyjne i nieruchomosci
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Ikony Ikony budujemy na siatce 40x40 px w detalach ikony.

z marginesem 4 px. Grubos¢ linii wynosi Wszystkie linie majg zaokraglone konce.
Konstru kcja ikon 2 px. Narozniki zaokragglamy z promieniem  lkony mozemy skalowaé, kolejno:

3 px dla katow ostrych i prostych, 4 px - 80x80 px z marginesem 8 px

dla katéw rozwartych oraz 1 px dla katow - 160x160 px z marginesem 16 px itd.

Margines 4 px

Katy rozwarte - R=4 px

Grubos¢ linii - 2 px

Zaokraglone konce linii

Katy w detalach ikony - R=2 px lub R=1 px

Katy ostre i proste oddalone o wiecej niz 8 px - R=3 px




lko ny quny wys’repowaé"mogg w ’rgwarzys’rwie
opiséw w orientacji poziomej lub

I’_aczenie Z podpisami pionowej. Relacja opisu do ikony
pozostaje Scisle okreslona.

A

e (0} domy mieszkalne

X

Uktad domysiny

lkona po lewej stronie tekstu.
Odstep ikony od tekstu rowny
wysokosci wiersza.

Uktad alternatywny

Ikona nad tekstem.
Odstep ikony od tekstu rowny
wysokosci wiersza.



Ikony Podstawowa kolorystyka ikon to charak-
terystyczny dla marki grafit — wykorzy-

Kolory pods’rawowe stywany na bezowych i jasnych ttach oraz
biel, ktéra sprawdzi sie na ciemnych ttach.

Wariant podstawowy
Biel na ciemnym tle

Wariant podstawowy
Grafit na jasnym tle



Ikony moga przyjmowac kolory uzupetniajacej. Rekomendowane jest

lkon
y komunikatu z palety marki, jednak tez zastosowanie tylko jednego koloru
Kolgry komunikatu nie stosujemy ich na tle zdjecia. do ikon na przestrzeni jednego projektu
W jednym layoucie dopuszczone jest (np. publikaciji).

stosowanie tylko jednego koloru z gamy

Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy
Kolory komunikatu na jasnym tle Kolory komunikatu na graficie Biel na kolorze komunikatu



Ikony W specjalnych sytuacjach, gdy celem
projektu jest zwrécenie uwagi, mozemy
Kolory akcji umiescié ikony na tle apli w kolorze akgcji.

Wariant dodatkowy Wariant dodatkowy
Biel na kolorze akcji Grafit na kolorze akcji



Zdjecia
| wizualizacje

ECHO

investment



Zdjecia i wizualizacje
Kluczowe cechy

Kompozycja i kadrowanie

Czytelna kompozycja z jed-
nym lub dwoma punktami
centralnymi. Unikamy wizual-
nego bataganu. Preferujemy
asymetryczne kompozycje
dodajgce dynamizmu. Zawsze
wybieramy mozliwie szeroki
kadr, ktory sprawdzi sie

w wielu formatach.

Zdjecia stanowig jedna z waznych
czesci tone of voice Echo Investment.
Zestaw wytycznych, zarowno dla zdje¢

wykonywanych na zaméwienie, jak

Swiatlo

Stawiamy na jasne zdjecia

z naturalnie wygladajgcym
Swiattem, bez efektu
mocnych lamp btyskowych
czy barwnych filtréw.
Gtowny motyw lub bohater
zdjecia powinien by¢ dobrze
oswietlony, bez zbiegéw
dodajacych dramatyzmu.

Kolory

Zdjecia sg eleganckie,

w stonowanych ztamanych
odcieniach, z jednym lub
dwoma mocnymi punktami
koloru. Dzieki kontrastowi
barwnemu i fonalnemu,
kolory wspotgraja z kompo-
zycjg i wydobywajg punkty
centralne zdjecia.

i fotografii stockowych, pozwala
zachowac spojnos¢ wizerunku marki
na przestrzeni wielu kanatéw komunikacji.

Specyfika techniczna

Ostre, profesjonalnie wygla-
dajace zdjecia, bez mocnego
ziarna, z naturalnym kontra-
stem i balansem bieli. Duza
gtebia ostrosci. Jedynie dla
portretéw i zdje¢ detalu stosu-
jemy mniejsza, wydobywajac
temat zdjecia z tta. Kluczowym
kryterium wyboru jest jakosé¢.



Zdjecia i wizualizacje
Gtéwne motywy

Projekty architektoniczne

Prezentujemy planowane

i zakoriczone realizacje

w sposob czytelny, z naciskiem
na indywidualne cechy
projektu architektonicznego.
Swiatto wyglada naturalnie,
podkresla rysunek budynku.
Postacie ludzkie jedynie
uzupetniajg kompozycje.

Zdjecia oraz wizualizacje wykorzystywane
w komunikacji marki mozna podzieli¢
na cztery kategorie wedtug gtéwnego

motywu. Kazda z nich stanowi wazny

Miejsca

W miare mozliwosci jasne,
naturalnie oswietlone
lokalizacje. Pokazujemy ludzi,
unikajac jednak tumow.
Gtowna role gra architektura.
Unikamy krzykliwych dekoraciji
oraz takiego uzycia szerokiego
obiektywu, ktére znieksztatca
perspektywe.

Ludzie

Kluczowe sg naturalnosc¢ oraz
optymizm. Ubrania bohaterow
powinny by¢ proste, styl
minimalistyczny. Ich wiek

i charakter zalezg od prze-
znaczenia zdjecia. Unikamy
wystudiowanych péz i sztucz-
nych wyrazow twarzy.

budulec wizerunku marki dlatego istotne
jest stosowanie sie do ogdélnych zasad
dotyczacych zawartosci fotografii.

Detale i faktury

Proste, czyste fotografie, ktére
moga by¢ stosowane jako tto.
Nie maja punktu centralnego,
skupiajacego wzrok odbiorcy.
Unikamy wizualnego bataganu
i znacznych kontrastow
tonalnych.



Zdjecia i wizualizacje
Zdjecia portretowe

okoto 5
wysokosci

Dodatkowa kategorie zdje¢ stanowig

Portrety en face umieszczamy w kole tak,

fotografie portretowe. Osiggamy spéjnos¢  aby twarz zajmowata okoto /2 wysokosci

dzieki doktadnemu wyszparowaniu
oraz zastosowaniu jednolitego tta dla
wszystkich fotografii w danym projekcie.

zdjecia. Nos powinien znajdowac¢ sie
mniej wiecej w centrum kota. Portret ma
szerokos¢ 2 lub 3 kolumn w layoucie.

nos w centrum kota

Wariant podstawowy

bezowe tto

Wariant dodatkowy
grafitowe tto



Prezentowanie
danych

ECHO

investment



Prezentowanie danych Zwizualizowane dane stanowig istotny dla marki publikacjach jak np. raporty
element jezyka komunikacji marki. okresowe czy roczne, zadba¢ o spdjne
|nformacje og(')lne Rekomendowane jest, by w kluczowych przedstawienie danych.




Prezentowanie danych
Wykresy kotowe

0,53% 0,5%

s K / 0.1%

66%

. Maximen tenihilis

. Lorem ipsum
Dolor sit amet

. Nuncia pellentesque
Maximen tenihilis
Lorem ipsum dolor

‘ Sid nua ved

Okrag o grubosci /s catego kota.
Stosujemy dwa lub trzy kolory w réznych Wartosci potgczone sg z odpowiednimi
wariantach nasycenia (tinty). Siegamy
po maksymalnie trzy poziomy nasycenia
jednego koloru (patrz: str. 22-23).
Rownowaga pomiedzy czytelnoscia

a minimalizmem kolorystycznym.

czesciami wykresu za pomoca delikatnych
linii prowadzonych od podkreslenia

tekstu do srodka zewnetrznej krawedzi
odpowiedniej czesci wykresu.

Satoshi Medium, 11 pt
P 073%  Grubosc linii:

13,65% S 0,5 pt

66%

’ Maximen tenihilis
. Lorem ipsum
. Dolor sit amet

Nuncia pellentesque

Satoshi Medium, 8 pt



Prezentowanie danych Zaokraglone goérne narozniki stupkow. kolorze z gamy uzupetniajacej, jesli

Drobne, ale czytelne podpisy i dane zalezy nam na wyrdznieniu tresci.
Wykresy s{upkowe na wyresie. Osie i linie w kolorze Mozemy stosowad tinty zaréwno koloréw
podstawowego grafitu, dane na wykresie towarzyszacych, jak i uzupetniajacych.

w kolorach towarzyszacych lub jednym

podpisy osi pionowej

wyréwnane do prawej
1050
1000
950 U R=6 px
900 —
800 —

— 0,5 pt

2 pt

Lorem ipsum Lorem dolor Nuncia pelle Conteste ped ea Doluptatas Maximen tenihilis Satoshi Medium
O15r. 2016. 2018 . 2019 . 2020r. 2021r. 9 pT

podpisy osi poziomej wyréwnane
do stupka, do lewej



Prezentowanie danych W wariancie podstowowym prosta Wariant alternatywny to analogicznie

tabele ztozong z linii o zréznicowanej skonstruowana tabela osadzona na biatym
Tabele grubosci oraz tekstu osadzamy na tle o zaokraglonych naroznikach, gdzie

wspolnym tle z innymi elementami wybrane wiersze wyrézniamy kolorem

layoutu. Wyrézniamy dane boldowaniem z gamy uzupetniajgcej. Stosujemy tinty.

oraz opcjonalnie wypetniamy komorke
kolorem z palety komunikatu.

Satoshi Bold 13 pt

R=6 px
Lorem ipsum dolor sit amet Volor Lorem ipsum dolor sit amet Volor ’
pellentesque aqui nuncia 14,5% pellentesque aqui nuncia 14,5% o
0,5 pt
commodo ex ea dolor 17,2% commodo ex ea dolor 17,2%
euismod tincidunt 45,1% euismod tincidunt 45,1%
pellentesque tation ullamcoper 62% pellentesque tation ullamcoper 62%
adipiscing eli quis 8,9% adipiscing eli quis 8,9%
SREDNIA SREDNIA 29,54%
Dane wyréwnane do lewe;j Satoshi Medium 13 pt
Wariant podstawowy Wariant alternatywny
Prosta, ,szkieletowa” tabela Tabela na biatym tle, z wierszem tytutowym

bez indywidualnej apli. wyréznionym kolorem i zaokraglonymi naroznikami



Prezentowanie danych

Cytaty i wyimki
— uktad

Wyimek
powyzej 3 werséw

2X

X
£ lguo que sinus ped
-} . .
S magniant, utatior
=| andeles equunt vel
% Ipsuntibust, volupt
(©)
©
()]

X <80 px < 2X

A

lguo que sinus ped

magniant, utatior

andeles equunt vel
ipsuntibust, voluptas.

X
72 X

72 X
72 X

Wartos¢ wyjsciowa X to wysokos¢ wiersza
fontu nagtowkowego. Na jej podstawie
okreslamy relacje wielkosci oraz
odlegtosci poszczegdlnych elementéw.

Wyimek
ponizej 3 wersow

2X

— .

lquo que sinus %X
ped magniant,
utatior andeles.

X

Satoshi Bold, X pt

- 88% .
X

lorem ipsum dolor % X

ficia dessit quiatus,

quat doluptatas.

Satoshi Medium, 2 X pt

Satoshi Bold, X pt

12000 -

X

zasadzonych %X

drzew
Satoshi Medium, % X pt




Prezentowanie danych Dla cytatéw i wyimkow stosujemy projekt zaktada uzycie tego koloru

odpowiednig kolorystyke. Pierwszym do sktadu tekstu. Gdy zalezy nam
Cy’rafy i Wyimki wyborem powinien by¢ grafit na jasnych na wyroznieniu okreslonych tresci lub
— kolorvstvka ttach lub biel na ciemnych. Na jasnym fragmentoéw layoutu, mozemy stosowac
ysty tle mozna zastosowac¢ takze czern, jesli kolory uzupetniajace z gamy komunikatu.

lquo que sinus ped lquo que sinus ped
magniant, utatior . magniant, utatior
andeles equunt vel ped magniant, andeles equunt vel

ipsuntibust, voluptas. utatior andeles. ipsuntibust, voluptas.

lquo que sinus

Grafit na bezu lub jasnych ttach Biel na graficie lub ciemnych ttach Grafit na bieli

a) - 88%

Iquo que sinus ped
magniant, utatior
andeles equunt vel
ipsuntibust, voluptas.

12 000

lorem ipsum dolor
ficia dessit quiatus,
quat doluptatas.

zasadzonych
drzew

Kolor komunikatu (100%) na bieli lub bezu  Kolor komunikatu (tint 50%) na graficie Biel na kolorze komunikatu



Tworzenie
kompozycj
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Tworzenie kompozyciji
Siatka modutowa

Proste layouty sktadajace sie ze zdje¢,
logo, patternu oraz apli z krétkimi
fragmentami tekstu budujemy na siatce
12x12 dostosowanej do wybranego
formatu. Na siatke te¢ nanosimy jeden,

dwa lub trzy réwnolegte moduty.

Taki system pozwala na elastyczne
dopasowanie sie do dowolnego formatu
przy jednoczesnym zachowaniu spdjnosci
identyfikacji marki.




Tworzenie kompozycji
Modutowosé

Lacerum

lit arumet
o[VEIS

In molorpo

ribusape
harcium

Jednomodutowy layout bez ramki

Modutowy system tworzenia kompozyciji Layouty powstajg przez aranzowanie

stosujemy w sytuacjach, gdy modutéw, z ramka badz bez ramki.
prezentujemy proste, krotkie komunikaty W komunikacji wewnetrznej i o charak-
oraz zdjecia, np. w OOH, mediach terze informacyjnym stosujemy przede
spotecznosciowych, banerach online, wszystkim podstawowe kolory.

na stronach tytutowych.

Orerovide
derepta
Im harciun
dionem
est, conse

doluptamet

Jednomodutowy layout z ramka Jednomodutowy layout z ramka



Tworzenie kompozycji W celu zwrocenia uwagi (OOH, layoutu, rezygnujemy w nim z ramki.
media spotecznosciowe) mozemy Tekst w ramce umieszczamy jedynie

Modutowosé zastosowaé ramki w kolorach komunikatu.  w jednomodutowych layoutach.
Jesli modut zajmuje mniej niz 50%

Officias
volorenda
lorem

Ab is inyeni dera conseqgquam,
aruptatium occumet

consequiam
ECHO | ftatiunt estibus idi auta volo

investment
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Trzymodutowy layout w pionie

Trzymodutowe kompozycje stosujemy
przede wszystkim wtedy, gdy zalezy nam
na zestawieniu dwoch fotografii badz
wprowadzeniu dynamizmu do layoutu.
Kluczowa jest prostota takich kompozyciji
— nalezy zawsze zestawiac¢ ze sobg dwa

proste zdjecia lub jedno szczegdtowe

z jednym prostym. W layoutach
trzymodutowych uzywamy wytacznie
kolorow podstawowych i uzupetniajacych
oraz nie stosujemy ramek.

Trzymodutowy layout w poziomie



na siatce 12-kolumnowej. Margines
gorny i dolny sa dwukrotnie szersze

od margineséw bocznych. Tekst tamiemy
w uktadzie dwu- lub trzykolumnowym.

Gdy w layoucie znajduje sie wiecej
elementéw, np. akapit lub wiecej tekstu,
kilka zdje¢ czy ilustracje, rezygnujemy

z modutéw na rzecz prostej,
zrownowazonej kompozycji opartej

Tworzenie kompozyciji
Marginesy i kolumny
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litiae prat esti sent ut accullora volo voluptate prerro
berovit ianimus ipisi solestem ut qui demporibus
cor aut il im qui ut labore volores moloratur, tecus
de et que viditis exped qui doles dolor autem res
aliquunte vidunturibus porroris diossi ressimu
sdaepellaut aciatem atiuntium harumquid ut

es doluptatus, quiatemquam vernatur? Quisita

quundia volluptae nobisci pienis aut isquiaspe opta
nostest iusciisciae. Itatur sentor autecta eptatem
rest am, volest, simaiones inverspicto maximodit
optatia nderatis aperferem etur sus dolor andest
ero et lab idipitistium et velenimenet venihit, corit,
si audaept atestiur? Quis asi resectibus, qui bero
volum illam a ipsaept asseque eum, ullabo. Expedicit
dunt, tempore, ad undit doluptatios eiust, quo et
untoriosam sum ute velent opta is.Omnis evenest,
sunt eum serionsenis ad magnis audaepe velenim
quidici musdae. Nam re ide et ut dolor magniet
prem ullendi pitatquid quis dolut arum qui conseria
quiate cum, sapit, odi volorepeles dolorere debissi
odipientem vollaborrum, sa volorruntur.

Epro delis aceaquatur molut quiae
velecto dus es sunt harchillupta
doluptatem hariatisin cusam et
eos voluptat accae periate modit
inum aut quam sam, optatur?
Vella quo eum audanda ius,
consequ idelit, con conemaquatis
aut et volore pliquunt libus
parum viditatem dis quis que
pratisqui dolupta pratqui autem.
Ferchil lacest ditatec eperio

odis ilitatur aci blatia nonem
explatur, soluptatiam aut etur,
occulpa rumenih icimint qui quam
ventibus, conesti ncitate mpelest
quam, odignimolo veroremquaes
magnis ad maxime cone veliciunt
eium, to conet molupta alitemp
orerehenda dolores dolores
aliquam fuga. Nem in cum quid
utempor rorit, omnitat voloreiure
conse re quia verionecto

blaccus autae volorep ratus,
comni consedit pro moluptium
lab il minctaturem etus, velitis
cidisci isinis ea dolorectas
coribus, omnis modici blam el
moluptatem volorem haruptas
vidit et, nobitassus nus, sunt ute
nemporrum aut unt, ut ut mod
qui cusdae necti as inctatquia
doluptas aut quam il et eiundig
enditet aritio tem dolo blaboraecat
pratem faccus, solut eos dolorep
udaernatur aribusapis aborehe
nduntotatem untibero offici
dolestium quasita sperum iducim
andae ma ex et in conemporem
estrum aut ab idis as ipsam ex
excerum expeliquunt estisquam
voles voles quis eum eatur re
nessimi ncitionserum laut explit,
cor alignam, eseque ipiet et poris
rest hicimpo reprece pudaepedis

doluptatus volut quo qui sam ut
ma endersp errorit atectotatiis di
dolores tibust, unt.

Sed utendisciat essunto ribusame
qui cupidunt hitatur?

Atemolu ptatem aboreribusam.
Ne eatium ium nis es dolupta
ecatiuntem sinctat pellor suntis
minusda ernaturisi rersperum
idebis rem cupit quae nossiminim
lacerovid que corum, sum
excepudit, tempos velles volupta
consed ut estianis eatem volor

si blabo. Ut ea num que nulpa
corepel id maxime pre pa dolupta
tusandis volor asi aut lauta
quatem facium conse idusdandis
adias niae maximintem imagnat
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Rozktad w formacie A4 z tekstem
w uktadzie 2-kolumnowym, zdjeciem
i wykresem.

Nagtéwek: Satoshi Bold, 40/44 pt
Lead: Satoshi Medium, 20/23 pt
Body: Satoshi Medium, 10/13 pt
Wyimek: Satoshi Bold, 30/33 pt
oraz Satoshi Medium 15,5/18 pt
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Nagtéwek lorem ipsum
dolor sit amet nuncia.

Lead to wstep. Ihil ma voluptas endam,
offictem quuntem que imporem ostrum
qui. Sunt fugitat estotasi veroreria
demoluptias exerepe rnatur sintiae.

Hilis ent mi, illes as sum sit hicta dolorio eossite ctissum
secto earia volestius explabo. Ita doleces nos nat quam
estrundem quodi idebita ectore el mintessim doluptas
ex et a ipiet perchicitio. Neque poreper itibusd anditium
adigeniam, et lab is aspicab oressum faceperferci bea
comnimet dolut utem quodicatur mint plaborro te nulla
voluptatecti aligentius. Pa aceres num, sunt, quo quiat.
Am hiti cum et andam, corerit perit voloreium, consedi
optat accum ium a comnis suscid quibus ut molectotatis
expelest, eaque ressimperum aut utemporit volo volo
dolorerro qui quid ut quam earci comni as dolorit asped
mi, optat deres ressequi dust reius eatur?
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Dolorep eriassus etuscil lacest ut volupta estiisi minvere
ctatiiscium iusapitas dolupta simusam, occum facepro
optatib usciende dolor solore nimus reptibearis ea

eate ius, sit moluptate pore et in nuscimaxim delit

ipsa apietur, quo quae mod que prae nient aut fugitia
spelitae verspelendi ut et fugit reperi dit auteseque
nonsequam re dolupis evenihilla sitatior abor am invelles
sae. Itat voloreicient ea nobitatam volorrum et modi
verum facepedia aut aut ad que num dem ad et esto
eventorem aut aut ventium quatius quo tem res rerumqu
iaepellabTatest.Pa sus, is eaque vellibus doluptat
laceperis expe peruntendit vel int que voluptiur?

Hilis ent mi, illes as sum sit hicta dolorio eossite ctissum
secto earia volestius explabo. Ita doleces nos nat quam
estrundem quodi idebita ectore el mintessim doluptas
ex et a ipiet perchicitio. Neque poreper itibusd anditium
adigeniam, et lab is aspicab oressum faceperferci bea
comnimet dolut utem quodicatur mint plaborro te nulla
voluptatecti aligentius.

Pa aceres num, sunt, quo quiat.

Am hiti cum et andam, corerit perit voloreium, consedi
optat accum ium a comnis suscid quibus ut molectotatis
expelest, eaque ressimperum aut utemporit volo volo
dolorerro qui quid ut quam earci comni as dolorit asped
mi, optat deres ressequi dust reius eatur?

Dolorep eriassus etuscil lacest ut volupta estiisi minvere
ctatiiscium iusapitas dolupta simusam, occum facepro
optatib usciende dolor solore nimus reptibearis ea

eate ius, sit moluptate pore et in nuscimaxim delit

ipsa apietur, quo quae mod que prae nient aut fugitia
spelitae verspelendi ut et fugit reperi dit auteseque
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nonsequam re dolupis evenihilla sitatior abor am
invelles sae. Itat voloreicient ea nobitatam volorrum et
modi verum facepedia aut aut ad que num dem ad et
esto evenforem aut aut ventium quatius quo tem res
rerumqu iaepellabTatest.Igent velique molessum quassin
pellamenda pe prem se doluptatqui officipis id quam
verrunt la etum ullecerorias et omnis nus dolor autem
inimporepudi odi officium eaque pror res arciunti si

di offic tem as ex etur, conet quae eatibus aperor rest
latibus, asitas evelestis pliatur ioribust aut quaerum
est, tenihillabor auta dolendi aut et experibus, nones
qui voluptae et ut venis alit utae. Et lique sus doloreria
voluptu saperum sent eratur andandit qui dolorrovit
rescilliquo eroribus restiorrum alitat.

Vid et fugit rehentur? On perat.

Ut omniscia con ped et rae. Lissit, oditiae doluptas
commolu mquiatus cus, suntemq uiberum rectotat.
Tiis molorae que dolese et aut eaturepernam que
laborpo repeles erestis voluptatem volor asperum.
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Rozktad w formacie A4 z tekstem
w uktadzie 3-kolumnowym, portretem
autora oraz zdjeciami.

Nagtéwek: Satoshi Bold, 40/44 pt

Lead: Satoshi Medium, 20/23 pt

Body: Satoshi Medium, 10/13 pt

Podpisy zdje¢: Satoshi Med./Bold, 9/11 pt
Wyimek: Satoshi Medium, 20/23 pt

Tworzenie kompozyciji
Marginesy i kolumny

Podpis zdjecia.
Ihil ma voluptas
endam, offictem
quuntem que
imporem ostrum.

Nagtéwek lorem ipsum
dolor sit amet nuncia.

Lead to wstep. Ihil ma voluptas endam,
offictem quuntem que imporem ostrum
qui. Sunt fugitat estotasi veroreria
demoluptias exerepe rnatur sintiae.

Hilis ent mi, illes as sum sit hicta Am hiti cum et andam, corerit
dolorio eossite ctissum secto earia perit voloreium, consedi optat
volestius explabo. Ita doleces nos accum jum a comnis suscid quibus

nimus reptibearis ea eate ius, sit
moluptate pore et in nuscimaxim delit
ipsa apietur, quo quae mod que prae

nat quam estrundem quodi idebita
ectore el mintessim doluptas ex et
a ipiet perchicitio. Neque poreper
itibusd anditium adigeniam, et lab is
aspicab oressum faceperferci bea
comnimet dolut utem quodicatur
mint plaborro te nulla voluptatecti
aligentius.

Pa aceres num, sunt, quo quiat.
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ut molectotatis expelest, eaque
ressimperum aut utemporit volo volo Ut et fugit reperi dit auteseque
dolorerro qui quid ut quam earci
comni as dolorit asped mi, optat
deres ressequi dust reius eatur?
Dolorep eriassus etuscil lacest ut
volupta estiisi minvere ctatiiscium
iusapitas dolupta simusam, occum aut aut ventium quatius quo tem res
facepro optatib usciende dolor solore erumaqu iaepellabTatest.

nient aut fugitia spelitae verspelendi

nonsequam re dolupis evenihilla
sitatior abor am invelles sae. Itat
voloreicient ea nobitatam volorrum
et modi verum facepedia aut aut ad
que num dem ad et esto eventorem

Imie Nazwisko

stanowisko
w firmie

Hilis ent mi, illes as sum sit hicta
dolorio eossite ctissum secto earia
volestius explabo. Ita doleces nos
nat quam estrundem quodi idebita
ectore el mintessim doluptas ex et

a ipiet perchicitio. Neque poreper
itibusd anditium adigeniam, et lab is
aspicab oressum faceperferci bea
comnimet dolut utem quodicatur
mint plaborro te nulla voluptatecti
aligentius.

Pa aceres num, sunt, quo quiat.

Am hiti cum et andam, corerit

perit voloreium, consedi optat
accum jum a comnis suscid quibus
ut molectotatis expelest, eaque
ressimperum aut utemporit volo volo
dolorerro qui quid ut quam earci
comni as dolorit asped mi, optat
deres ressequi dust reius eatur?
Dolorep eriassus etuscil lacest ut
volupta estiisi minvere ctatiiscium
iusapitas dolupta simusam, occum
facepro optatib usciende dolor solore
nimus reptibearis ea eate ius, sit
moluptate pore et in nuscimaxim delit
ipsa apietur, quo quae mod que prae
nient aut fugitia spelitae verspelendi
ut et fugit reperi dit auteseque
nonsequam re dolupis evenihilla

sitatior abor am invelles sae. Itat
voloreicient ea nobitatam volorrum
et modi verum facepedia aut aut ad
que num dem ad et esto eventorem
aut aut ventium quatius quo tem res
rerumqu iaepellabTatest.Igent velique
molessum quassin pellamenda pe
prem se doluptatqui officipis id quam
verrunt la etum ullecerorias et omnis
nus dolor autem inimporepudi odi
officium eaque pror res arciunti si

di offic tem as ex etur, conet quae
eatibus aperor rest latibus, asitas
evelestis pliatur ioribust aut quaerum
est, tenihillabor auta dolendi aut et
experibus, nones qui voluptae et ut
venis alit utae. Et lique sus doloreria
voluptu saperum sent eratur andandit
qui dolorrovit rescilliquo eroribus
restiorrum alitat.

Vid et fugit rehentur? On perat.

Ut omniscia con ped et rae. Lissit,
oditiae doluptas commolu mquiatus
cus, suntemq uiberum rectotat.

Tiis molorae que dolese et aut
eaturepernam que laborpo repeles
erestis voluptatem volor asperum
harum, conecte mporemolum

a quam, imo blaborp orrumquo
mollupt iatium qui dus reptatempore

Iquo que sinus
ped magniant,
utatior andeles
equunt vel
ipsuntibust,
voluptas.
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